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و يتمينا ككوهنم مكمن   من  الحصلان ا الاعاةينل الواةن       نوايعتبر محصول الكي       

سصهم في س  الفجو  الغذائيل  وةلى النرمم ي  كصلتصلى  وللقمح ويعتبر مص عا جي ا للغذاء  

  الا م  المحصلايل التى تحقق ةوائ  إهتصجيل اةلى م  القمح والنذع يعتبر م  ان الكينوا 

حين   يسنتف ا البحن  إلنى التعنرا ةلنى  وا التسويق يع  ةصئقص امنص  منتجنى الكينن  نأ

تحليل سلسل القيمنل لمحصنول الكيننوا من  دن ل  عاسنل المسنصلي التسنويقيل  والكفنصء  

التسويقيل  و عاسل سلسلل القيمل لاهتصج وتصنيع كعض المنتجصا م  الكيننوا  واةتمن ا 

لاقتصنص يل كعض المؤشراا االولافي والكمي متمث  في  ال عاسل ةلي أسلوكي  للتحليل  

لاهنم وتولانل  ال عاسنل    والمؤشراا التسويقيل لتحليل سلسلل القيمل لمحصول الكيننوا 

كمقصعهل اهم المؤشراا الاقتصص يل لمحصول الكينوا كمثيلتفص في   حي  اهم  لنتصئج التصليل:ا

الكيننوا يفننوث مثيلنم فني القمننح كنسنبل تقن ع كنحننو  القمنح  تبني  ان الاينرا  الكلننى لفن ان

ينمص يفوث لاصفى العصئ  الف اهى لمحصول الكينوا ةن  مثيلنم فني القمنح كنسنبل %  ك139

%   ويفوث اعكحيل الجنيم المستثمر فى الكيننوا ةن  مثيلنم فنى القمنح كنسنبل تقن ع 181

تقن ع   أيضص تبي  ان الفصمش الاجمصلى للكينوا يفوث مثيلم في القمح كنسبل   % 205كنحو   

ان   تبني    يقيل لمحصنول الكيننوا سمسنلي الحبنو  وك عاسل الكفصء  التسو%   291كنحو

ويلينم لان  من  تنصجر الجملنل  وتنصجر    % 79.5الكفصء  التسويقيل للمااعع  كلغن  هحنو  

تقن ير الكفنصء    وك%, ةلنى الترتين  38.7%   61.4التجائل والذى كلغ  لا  منفم كنحو  

لينم لان  من  تنصجر وي   %  79.4كنحنو      تبي  اهفص ق عا   قيق الكينواسلمسلي  التسويقيل  

 .%, ةلى الترتي  33.5%  58الجملل  وتصجر التجائل   والتي كلغ  لك  منفم كنحو 
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 Quinoa is considered one of the most promising agricultural crops, and is 

characterized by being a supplement to wheat, and thus contributes to bridging the 

food gap, and although quinoa is considered one of the crops that achieve higher 

productivity returns than wheat, marketing is considered one of the most important 

crops. An obstacle for quinoa producers, as the research aims to determine the 

value chain analysis of the quinoa crop by studying marketing paths, marketing 

efficiency, and studying the value chain for the production and processing of some 

quinoa products. The following: By comparing the most important economic 

indicators of the quinoa crop with its counterpart in wheat, it was found that the 

total yield per acre of quinoa exceeds the yield of wheat by an estimated rate of 

139%, while the net yield per acre of wheat. Quinoa is superior to wheat by 181%, 

and the profitability of the pound invested in quinoa exceeds its counterpart in 

wheat by an estimated rate of 205%, and by studying the marketing efficiency of 

the quinoa crop (grain path) it was found that the marketing efficiency of the farms 

reached about 79.5%, followed by the wholesaler and retailer, where the percentage 

of Each of them was 61.4% and 38.7%, respectively, and by estimating the 

marketing efficiency (for quinoa flour) it was found that it was estimated at 79.4%, 

followed by the wholesaler and retailer, and the share of each was about 58% and 

33.5%, respectively. 
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 مقدمة:

محصفظل ةلنى فعصليتنم الحيويل المختلفل  لنذا هأن ا مأنكلل يعتبر الغذاء م  أهم العوامل أثرا في كنصء جسم الإهسصن وهموه وال    

 ةن  منظمنل الصنحل العصلمينل  ولفنذاالتي سص ا فني الأةوا  الأدينر     والمنصديل الغذاء في العصلم كسب  التغيراا الاقتصص يل

قلي ينل  وكفنذا الصن   كنصا توفير الغذاء الصحي المتكصمنل ودصلانل الأمذيل التي توفر البروتي  م  مصص ع مير ت  ضروع    الى

كنسب  اعتفصع قيمتنم الغذائينل    لمنص تحتوينم من    الواة  ,المحصلايل    أهم   لا ح   محصول الكينواك  مؤدرا م  قبل ال ولل  الاهتمص  

ومنحن عاا الجبنصل والأعاضنى الفصمأنيل لانعبل الصنحراويل  فنى الأعاضنى أ نمو جين ويكروتي  أةلى مقصعهل كصلقمح والذع   

ع  م  هصحيل ادرى يحقق ةصئ  مرتفع للمنااعع وةصئن  اةلنى ةلى أقل مستويصا الأمطص  حي  ينموتحمل العطش  ويالاستص ح  

 .ةن  اضصفتم لامكل للقمح فى لانصةل المخبوزاا

https://meae.journals.ekb.eg/
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تخصذ القراعاا كأ ن تطوير هظم التسويق وعفع لافصئتفص وتعاينا القن ع  التنصفسنيل ويعتبر منفج تحليل س سل القيمل أ ا  هصمل لا 

لتحقينق أهن اففص ةلنى ةن ه علانصئا    2030ستراتيجيل المح ثنل للتنمينل الاعاةينل المسنت امل  اةتم ا الاوق     ,للمنتجصا الاعاةيل

سنتراتيجي منتجنصا الاعاةينل لتحقينق الفن ا الاسل قيمل فعصلل وشنموليل للسنلع والالاستراتيجيل  والتي م  ضمنفص تطوير س 

الامنر النذى  ةنى للبحن  فنى   فرص ةمل في القطنصع الاعاةني و ايجص للمنتجصا الاعاةيل  المتمثل في زيص   الق ع  التنصفسيل  

سلسلل القيمل لمحصول الكينوا م  ك ايل الحصص  ولاولا الى المسنتفلي النفنصئى سنواء فنى لانوعتم الاولينل لاحبنو   او تحليل  

 م  الكينوا. لانعفصلا قيق  او لامخبوزاا تم  

 

 محصول الكينوا:اهمية  نبذه عن  

وجنصء ضنم  صلاهتمنص  كنم والتوسنع فنى زعاةتنم  كال ولنل يع  محصول الكيننوا واحن  من  المحصلانيل الفصمنل التني تسنعى      

فى ظل سيصسنيصا ترشني  اسنتف ل المينص  والطصقنل  حين  أ عجن  منظمنل الأمذينل والاعاةنل لةمنم المتحن   اهتمصمصا ال ولل  

ص في ضمصن تحقيق الأم  الغذائي د ل القرن الحنص   "الفصو" محصول الكينوا ضم  المحصلايل الرئيسيل ا ا هصم  لتي ستلع   وع 

السننل ال ولينل للكيننوا  لامنص يعتبنر واحن ا من  أهنم   2018والعأري   وق  قصم  الجمعيل العموميل لةمنم المتحن   كننة ن ةنص   

وقن  اهنتم لاثينر من    2005   دنل محصنول الكيننوا  مصنر ةنصالمحصلايل التص يريل التي ستسفم في جل  ةملل لاعبل وقن  

ةلمصء الاعاةل كن دصل هذا المحصول في الترالاي  المحصوليل ل ولفم كسب  اعتفصع قيمتفص الغذائيل  واحتوائفص ةلي هسبم ةصلينم 

كمحصنول القمنح  لامنص يتواجن  الحنصمض الأمني   %0,1%  فني حني  أهفنص لا تاين  ةن  0,2 - 0,1م  البروتي  تتراوح كني   

  وين دل فني لاننصةل أمذينل Eوالثينصمي  وفيتنصمي   Bلامص أهم مني كصلأليصا وفيتصمي    م ضعف المتواج  في القمح.الليسي  كنسب

وتتم زعاةل الكينوا   .الأطفصل  لامص يصُنع منم الع ي  م  المخبوزاا والحلويصا والبسكوي   والمعجنصا  والفطصئر وايضص الخبا

إلى مققن   يو  م  الاعاةل  و يحتصج الكينوا  120إلى  110لحصص  كع  حوالي م  منتصف ألاتوكر إلى منتصف سبتمبر  ويتم ا

إلنى  جنرا   لايلنو 500اى ثل  مص يحتصجم محصول القمنح  ويصنل إهتنصج فن ان الكيننوا من  متر مكع     1110  مصئى يق ع كنحو

 .ط  حس  طبيعل الخ مل والمنصطق5,1

 مشكلة الدراسة:

الاوهل الادير  كصلاهتمص  لحل المأكلل القمحيل, ولانصن من  كني  هنذه الحلنول هنو التوسنع فني جصء اهتمص  ال ولل المصريل في     

لفجو  الغذائيل  وةلى النرمم من  التى تسصهم في س  ا  ةلى اةتبصع اهم م  الحصلا ا الاعاةيل الواة   زعاةل محصول الكينوا  

 والذع  م  هصحيل  ويعظنم العصئن  الفن اهى من  هصحينل ادنرى   م  القمحفي عيفص  ان الكينوا م  المحصلايل التى تستفلي  ميصه اقل  

  فصن مااعةى الوا ى الج ي  يعافون ة  زعاةتم لان التسويق يع  ةصئقص امصمفم دصلال في ظل ة   توافر المعلومصا التسنويقل

صول الكينوا الامنر النذى محسعى الى تعظيم الكفصء  التسويقيل م  د ل هظم س سل القيمل لولا توج  مسصلي تسويقيل واضحل ت

 ةى الى  عاسل الكينوا م  النصحيل التسويقيل  للوقوا ةلى لافصء  المسصلي التسويقل وتحليل سلسلل القيمل م  ك اينل الحصنص  النى 

 .لامنتجصا مصنعل م  الكينواكيعل سواء لاحبو  او لا قيق او 

 

 :الهدف من الدراسة 

محصول الكينوا م  د ل  عاسل مؤشراا  إهتنصج وتكنصليف محصنول ل القيمل تحليل سلسلإلى التعرا ةلى   البح تف ا  يس    

  و عاسنل سلسنلل القيمنل التسنويقيل  عاسل المسصلي التسويقيل  والكفصء  التسنويقيل  والفنوامش  كمحصول القمح  ومقصعهتم  الكينوا

قيمنل للوقنوا ةلنى اهنم التحن يصا التني التحلينل الركنصةى لننظم س سنل ال أيضص  عاسل  الكينوا   كعض منتجصا    هتصج وتصنيعلا

 الج ي .محصول الكينوا في الوا ى  منتجى  تواجم  

 

 ومصادر البيانات:  البحثية  الطريقة

ا كمحصفظنل النوا ى الج ين   لمااعةنى الكيننويعتم  البح  كصفم اسصسيل ةلى البيصهصا الاوليل المستم   م  اسنتمصع  اسنتبيصن      

اةتم  البحن  ةلنى لذا  وكصلتصلي مجتمع ال عاسل مح و       لأول مره كمحصفظل الوا ى الج ي   حي  تعتبر زعاةل محصول الكينوا

  وقرينل الخصعجنل اهتنصج  55م  مرلاا الخصعجل  وقريل الأنرلال  مااعع    14ة  هم  أسلو  الحصر الأصمل لمااعةى الكينوا و

الموسنم دن ل  المضنصفل للكيننوا كنصلوا ى الج ين   شصعلاوا كمأروع  سالاعاةل الذلاينل لتطنوير هظنم سنلل القيمنلوقريل المنير    

 .سليمل تم اسبعص هصمير جصكصا  الا كعض كفصواح      مفر اا مفر   ال  كي  لاصن م حي       2020/2021س الاعاةى  

 الأ اء الولافي والكمي متمث  في كعض النس  المئوينل  وكعنض مؤشنراا لافنصء    للتحليل   ةلي أسلوكي  اةتم ا ال عاسللامص    

التكصليف والعصئ  ةلي الجنيم المنفق وميرهص من   ولاصفي العصئ  وهسبم المنصفع إلي  والإيرا  الكلي  تصص   مثل التكصليف الكليلالاق
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الركنصةى لننظم س سنل القيمنل    والتحلينللمحصنول الكيننوا  القيمنلتحليل سلسنلل  التسويقيل لمؤشراا  الو  المؤشراا الاقتصص يل

 ى الج ي .لمحصول الكينوا كمحصفظل الوا 

 

 الكينواسلسلة القيمة لمحصول 

مختلنف مراحنل هتصجيل والخ مصا فنى لاا ا الم د لتففم الكيفيل التى يمك  كفص أن تجتمع معص  اطصعا اسصسيصسلسل القيمل    تع      

هأطل التى لاالتص  فى االتحكم     لم  دوذلي    وتوظيففص م  أجل إهتصج المنتجصا لتحقيق الميا  التنصفسيل   هتصجالاهتصج ومص كع   الا

هأطل التى ةلى اسصسفص تتح   القيمل النفصئينل لاا  معرفلالتى تمكنص م      ستراتيجىالاالقيمل لامص اهفص ا ا  م  ا واا التحليل    توج 

منل س سنل القيفنى تحلينل  عكصح النفصئيل التى يحصل ةليفص المنتج   وم  ثم ينتم  لالسلعل والتى تنعكس ك وعهص ةلى ام  اللمنتج  

  .تجصع التجائل وميرهم كصوع  مستقلل ومتراكطلوالمصنعي    وتجصع الجملل   و عاسل المنتجي     كمص لسلعل  
 

كتطنوير   Porter.M   ثنم قنص   Milles Lourence فر مففو  سلسلل القيمل في الخمسينيصا ةلى ي ظ : مفهوم سلسلة القيمة

والخن مصا ك اينل ع السنل لايجص  قيملصطصا التي تكون ضروعيل م  النأةلى أهفص مجموةل مرتبطل    وةرففصمففو  سلسلل القيمل  

سلسنلل القيمنل ك هفنص مجموةنل الأهأنطل  أيضنص  تعرالامص .وحتى تسليم المنتج إلى المستفلي النفصئي الاوليلم  إستخ ا  المواع  

لامص تأمل تقييم أ اء الجفنصا الفصةلنل من  التى ت دل فى إهتصج   وتصنيع   وهقل وتوزيع المنتج م  الماعةل إلى مصئ   الطعص    

 .لومص عي  ةلى طول السلسل  تسويقيي منتجي  ومصنعي  ووسطصء 
 

   :تحليل سلسلة القيمة لمحصول الكينوا

  الم د ا والمخرجصا الاهتصجينل لمحصنول الكيننوا ومقصعهتفنص كمحصنول القمنح   يتضم  تحليل سلسلل القيمل المضصفل للكينوا 

لمحصنننولى الكيننننوا والقمنننح دننن ل الموسنننم كعنننض المؤشنننراا الاقتصنننص يل  والتسنننويقيل لنننى الولانننول ال مننن  اجننن

 . 2020/2021سالاعاةي
 

القمح ولللال الموسللم الزراعللى تحليللل المللدولات والمخراللات الانتاايللة للفللدا  مللن محصللول الكينللوا ومقارنتهللا بلل أولا

 ةملينصا الخ منلل  وتتضنم  تكلفن  التكنصليف المتغينر    والقمنحالكيننوا    ىلمحصنول  الفن ان  تكصليف إهتصج  تأملو  :(2020/2021)

 .الاعاةيل تكلفل مستلامصا الإهتصج الاعاةي

الى مقصعهل الاهميل النسنبيل لبننو  ةملينصا الخ منل الاعاةينل (1)ج ول عقم تأير هتصئج   حي     :الزراعية  تكلفه عمليات الخدمة

تكنصليف العمنل البأنرى لمحصنول اجمنصلى حين  يتضنح ان     2020/2021سوالقمح د ل الموسم الاعاةي    لمحصولي الكينوا

تكنصليف العمنل  اجمنصلى اقن ع%   كينمنص 56 كحنوالى ة  مثيلتفص فني القمنح حي  تنخفض   جنيم 2500الكينوا ق عا كحوالى 

من  اجمنصلى % 89كنسنبل تقن ع كنحنو ةن  مثيلتفنص لمحصنول القمنح حي  تنخفض  جنيم    2070الالى لمحصول الكينوا كحوالى  

 عى لةملينحي  سجل  وك عاسل متوسط تكلفل ةمليصا الخ مل الاعاةيل كصلعمل البأرى لمحصول الكينوا    الالىصليف العمل  تك

% م  اجمصلى   24  كنسبلمثل  وتجنيم للف ان    600حوالي  ك   حي  كلغةمليصا الخ مل الأدرى   تكصليف  ة     الكينوا اةلى اعتفصع

 تقن ع كنحنو   كنسنبلللفن ان     جنينم  990كلغن  كحنوالي  فنى القمنح  ةمليل النرى  تكلفل    متوسط  تكصليف العمل البأرى  كينمص ق عا

 .لقمحل% م  اجمصلى تكصليف العمل البأرى  22,2

جنيفنص للفن ان   120كحنوالي  قن عا  والتعبئنل     والحصنص    الاعاةنل  لا  م       ان تكصليف ةمليصا1لامص يتضح م  الج ول عقم س

% لك  منفم ةلى التوالي م  اجمصلى ةمليصا الخ مل في العمل البأنرى لمحصنول الكيننوا. 4,84  كنسبم تمثل كنحو  لك  منفم   

سنجل  اةلنى اعتفنصع ةن   الالنى تبني  ان تكلفنل ةملينل الحصنص وك عاسل متوسط تكلفل ةمليصا الخ مل الاعاةيل كصلعمل الالنى 

% م  اجمصلى تكلفل العمل الالنى  29نسبم تق ع كنحو ك   جنيم للف ان 600تكصليف العمليصا الأدرى كصلكينوا  حي  ق عا كحوالى

% من  اجمنصلى 21,5جنينم  وتمثنل كنسنبم تقن ع كنحنو    500لمحصول الكينوا  كينمص ق عا تكلفل ةمليل حصنص  القمنح كحنوالى  

وا والتني تكصليف العمل الالى  كينمص لاصه  ةمليل التخطيط هي الأقل تكلفل من  كني  تكنصليف د منل العمنل الالنى لمحصنول الكينن

% م  اجمصلى تكلفنل العمنل الالنى لمحصنول الكيننوا  كينمنص ولانل  النى 4,8جنيم للف ان كنسبم تق ع كنحو   100ق عا كحوالي  

 .%.م  اجمصلى تكصليف العمل الالى م  محصول القمح6,4ا هصهص أيضص  في محصول القمح كنسبل تق ع كنحو  
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الموسم    والقمح ولال الكينوا  لمحصولي الخدمة تكاليفالاهمية النسبية لبنود  مقارنة (1)  ادول

 ( 2020/2021) الزراعي

 العمليل 

 القمح  الكينوا 

ةمل كأرى  

 كصلجنيم 
% 

ةمل الى  

 كصلجنيم 
% 

ةمل كأرى  

 كصلجنيم 
% 

ةمل الى  

 كصلجنيم 
% 

 15,58 360 0 0 17,4 360 0 0 حرث 

 12,99 300 0 0 12,6 260 0 0 تسويم  

 6,49 150 0 0 4,8 100 0 0 تخطيط 

 0 0 3,4 150 0 0 4,8 120 زعاةل

 0 0 22,2 990 0 0 24 600 عى

 0 0 10,8 480 0 0 10 250 تسمي  

دف  

 وةايق
450 18 0 0 480 10,8 0 0 

مقصومل  

 افصا 
150 6 150 7,2 480 10,8 200 8,66 

 21,65 500 5,6 250 29,0 600 4,8 120 حصص   

 19,48 450 15,7 700 21,7 450 14 340  عاس 

 0 0 4,5 200 0.0 0 4,8 120 تعبئم  

 8,66 200 2,7 120 7,2 150 6 150 هقل 

 6,49 150 13,5 600 0 0 8 200 هثريصا 

 100 2310 100 4450 100 2070 100 2500 الاجمصلى  

 . 2021لعص   كينصا اوليل ل عاسل مي اهيل تم اجراءهص كمنطقل ةينل ال عاسل للموسم الاعاةى :المص ع

 

الأهمينل النسنبيل لبننو  مسنتلامصا الإهتنصج مقصعهنل  النى(2) جن ول عقنم تأنير هتنصئج  :للكينلوا  ستلزمات الإنتاج الزراعيلفة متك -2

ان اجمنصلى تكنصليف مسنتلامصا اهتنصج   يتبني    حين   2021/ 2020سدن ل الموسنم الاعاةني  والقمنح الكيننوا ىالاعاةي لمحصنول

%  م  اجمصلى تكنصليف 76كنسبل تق ع كنحو  ة  مثيلتفص في محصول القمح  تنخفض  جنيم حي   2312محصول الكينوا ق عا كحوالى  

 الإهتصج.  مستلامصا  

ان تكلفنل السنمص  البلن ى لمحصنول تبني   والقمنح حين     الكيننوا  ىتكصليف مستلامصا الاهتنصج الاعاةنى لمحصنول  وك عاسل متوسط     

تكلفنل السنمص  البلن ى   كينمنص قن عا % 28كنسبم تقن ع كنحنو مثل وث  ف انلل جنيم 650حي  كلغ حوالي     الكينوا احتل  المرتبل الأولى

كينمنص  % من  اجمنصلى تكنصليف مسنتلامصا الاهتنصج لمحصنول القمنح 22,3  هسبم تقن ع كنحنووتمثل  جنيم    720  كنحو  محصول القمح  ل

 % 25مسنتلامصا الإهتنصج وتمثنل هحنو  احتل  تكلفل سمص  سلفصا النأص ع لمحصول الكينوا المرتبنل الثصهينل من  كني  اجمنصلى تكنصليف

 م  اجمصلى تكصليف مستلامصا الإهتصج لمحصول الكينوا.  %.14,3ويصتى في المرتبم الثصلثل السمص  الازوتى كنسبل  
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ولال للفدا    والقمح الكينوا ىلمحصول  (مستلزمات الإنتاج الزراعيالمدولات )الأهمية النسبية لبنود  مقارنة ( 2ادول)

 ( 2021/ 2020) اعي الموسم الزر

 المستلامصا 
 قمح لاينوا 

 % جنيم  % جنيم 

 14,40 435 3,24 75 تقصوى 

 23,84 720 28,11 650 سمص  كل ى 

 25,66 775 13,62 315 سوكر فوسفصا 

 15,89 680 14,36 332 سمص  ازوتى 

 0 0 24,65 570 سلفصا النأص ع 

 9,93 300 5,19 120 مبي اا 

 5,30 160 6,49 150 مغذيصا 

 4,97 150 4,33 100 هقل 

 100 3020 100 2312 الاجمصلى  

 . 2021لعص  المص ع كينصا اوليل ل عاسل مي اهيل تم اجراءهص كمنطقل ةينل ال عاسل 

 

 بالجنيه للفدا :القمح  مقارنتها بمحصول والكينوا  مخراات محصول ثانيا  

 

 للموسننم الاعاةنني والقمننح  الكينننوا ىالكلننى لمحصننول يننرا النسننبيل لبنننو  الإ القيمننل والأهميننل إلننى  4تأننير هتننصئج جنن ولس    

كلنغ متوسنط قيمنل  حني  جنينم للفن ان  فني 20000حنوالى لمحصول الكيننوا   حي  كلغ متوسط قيمل النصتج الرئيسي    2020/2021س

 300حنوالى  لكيننوا  لمحصنول اكلنغ متوسنط قيمنل الننصتج الثنصهو   للف ان  كينمنص    جنيم12096  النصتج الرئيسي لمحصول القمح حوالى  

الموسنم الاعاةنى جنينم دن ل  2500  كينمص متوسط قيمل النصتج الثصهوى لمحصول القمح كمحصفظل الوا ى الج ي  حنوالى جنيفص للف ان 

 .2021  لعص  

 

 ( 2020/2021) للموسم الزراعيوالقمح  الكينوا  ىبنود الإيراد الكلى لمحصول (4ادول)

 كصلجنيمالاجمصلى  م كصلجني  السعر الكميل  البن   المحصول

 لاينوا 
 20000 25 800    كصلكيلو جرا  هصتج عئيسى س  

 300 20 15 هصتج ثصهوى س كصلحمل   

 قمح
 12096 4,5 2688    كصلكيلو جرا  هصتج عئيسى س  

 2500 125 20 هصتج ثصهوى س كصلحمل   

 . 2021لعص  اعاةى  لموسم الهصا اوليل ل عاسل مي اهيل تم اجراءهص كمنطقل ةينل ال عاسل لصالمص ع كي   

 

 

 :لمحصول الكينوا مقارنة بمحصول القمح الاقتصاديةمؤشرات ال  ثالثا

للموسنم  لمحصول الكينوا منسنوكل لمثيلتفنص لمحصنول القمنح الاقتصص يلمؤشراا لبعض المقصعهل  إلى (5) تأير هتصئج ج ول    

حين   المتغينرااوث مثيلتفص لمحصنول القمنح فنى كعنض مؤشراا محصول الكينوا تف  وق  تبي  ان   2020/2021س  الاعاةى  

ان هقطنل التعنص ل الكمينل تتحقنق  وتبني   %205تق ع كنحنو  فى القمح كنسبل ة  مثيلمم المستثمر فى الكينوا  ياعكحيل الجنيفوث  و

   .%53,3ط  للكينوا تقل ة  مثيلتفص في القمح كنسبل    0,29ةن   
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  للموسم الزراعي  منسوبة لمثيلتها لمحصول القمح لمحصول الكينوا ةالاقتصادي مؤشراتالبعض مقارنة ( 5ادول )

   2020/2021س

 % (*) قمح لاينوا  الوح   المؤشراا 

 29,8 2688 800 كصلكيلوا جرا / للف ان  متوسط اهتصجيل الف ان 

 555,6 4,5 25 كصلجنيم متوسط السعر الماعةى  للكيلو

 165,3 12096 20000 جنيم  قيمل النصتج الرئيسى س لاجم/ للف ان  

 12,0 2500 300 جنيم  قيمل النصتج الثصهوى سالحمل 

 139,1 14596 20300 جنيم  الايرا  الكلى للف ان 

 94,5 5090 4812 كصلجنيم  التكصليف المتغير  للف ان 

 133,3 1500 2000 كصلجنيم  التكصليف الثصكتل للف ان 

 88,2 6590 5812 كصلجنيم  اجمصلى التكصليف الاهتصجيل 

 139,1 14596 20300 كصلجنيم  العصئ  الكلى للف ان 

 181 8006 14488 كصلجنيم  لاصفى العصئ  الكلى للف ان 

 205,2 1,21 2,49 كصلجنيم  اعكحيل الجنيل المستثمر 

 157,7 2,21 3,49 % هسبل الايرا  الكلى الى التكصليف الكليل 

 147,1 2.87 4,22 % هسبل الايرا  الكلى الى التكصليف المتغير 

 291,8 4616 13468 جنيم/ الف ان  الفصمش الاجمصلى 

 452,8 1521,6 6890 كصلجنيم  هتصجلامتوسط تكلفل ا

 124 10574 13110 كصلجنيم  للكميل المنتجل كصلكيلو جرا لاصفى العصئ  

 75 87,42 65,55 % حصفا المنتج 

 53,3 0,54 0,29 ط  هقطل التعص ل الكميل

 296,3 2451,6 7265 م جني هقطل تعص ل السعر 

 75 87,42 65,55 % هصمش المنتج 

 المؤشراا الاقتصص يل للكينوا منسوكل لمثيلتفص فى القمح. (*)

 .اعكحيل الجنيم المستثمر = لاصفى العصئ  كصلجنيم ÷ اجمصلى التكصليف الإهتصجيل

 لو جرا  متوسط تكلفل اهتصج الف ان = اجمصلى التكصليف الإهتصجيل ÷ لاميل الإهتصج كصلكي

 .هسبل الايرا  الكلى الى التكصليف الكليل = الايرا  الكلى للف ان ÷ إجمصلى التكصليف الاهتصجيل للف ان كصلجنيم

 ÷ إجمصلى التكصليف المتغير   كصلجنيم  هسبل الايرا  الكلى الى التكصليف المتغير  = الايرا  الكلى للف ان  

 .ملل التكصليف المتغير  ج –الفصمش الاجمصلى = الايرا  الكلى للف ان  

 100 ×  النصتج الرئيسى للمحصولمتوسط سعر   –العصئ  الكلى للف ان  حصفا المنتج = 

 النصتج الرئيسى للمحصولمتوسط سعر اجمصلى التكصليف الإهتصجيل ÷  هقطل التعص ل للكميل =  

 1000ا  للف ان ×متوسط إهتصجيل المحصول لايلو جرهقطل تعص ل السعر =اجمصلى التكصليف الإهتصجيل ÷ 

 2021لعص  للموسم الاعاةى   هصا اوليل ل عاسل مي اهيل تم اجراءهص كمنطقل ةينلصكي: المصدر
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% و تخطنى حنصفا 291  ان الفصمش الاجمصلى للكينوا يفوث مثيلم في القمح كنسنبل تقن ع كنحنو5لامص يتبي  أيضص م  الج ول عقم س

ان لانصفى العصئن  للكمينل المنتجنل من  الكيننوا يفنوث و %. 75كنسبم تق ع كنحو    المنتج جنيم لمحصول الكينوا ة  مثيلل فى القمح

%  كينمص يفنوث لانصفى العصئن  الكلنى للفن ان لمحصنول الكيننوا ةن  مثيلنم فني القمنح كنسنبل 124مثيلم في القمح كنسبل تق ع كنحو 

 %.88سبل تق ع كنحو  %   لامص يتبي  ان التكصليف الاجمصليل للكينوا تقل ة  مثيلتفص في القمح كن181

 

 تكاليف التسويقية لمحصول الكينوا:الرابعا  

محصول الكينوا  وذلني للوقنوا ةلنى من ى اهمينل لافنصء  ل  الكميل المنتجل م  الف ان  م  الضروعى التعرا ةلى تكلفل تسويق      

ةلنى لايلوا لف ان الكيننوا  800هتصج لا  هيكل التكصليف التسويقيل 6حي  يوضح الج ول عقم سالنظص  والمسصلي التسويقيل للمحصول   

   حين  لاصهن  جنينل  1400 كلغن  هحنو محصنول الكيننوا ل  يمتسنويق  التكنصليف    اجمنصلىان    تبني ال عاسنل  حين     مااعةىمستوى  

سنبم يمثلنوا ه  والنقنل     التعبئل% م  اجمصلى التكصليف التسويقيل  كينمص لاصه  تكصليف لا  م  ةمليصا  28تمثل هحو    تكصليف التجفيف

سالغركلنل  التقأنير    الأدنرى مجتمعنل فني ةملينصاالمعنصم ا  % لكل منفمص ةلى التنوالي  ولاصهن  تكنصليف  14%   17تق ع كنحو  

 % م  اجمصلى التكصليف التسويقيل.39لطح    تمثل جميعفص هسبم تق ع كنحو  ا

 

   لعامعلى مستوى عينة الدراسة   ( هيكل التكاليف التسويقية لمحصول الكينوا في محافظة الوادى الجديد6ادول رقم )

(2020/2021 ) 

 % انية/ للطن  البند 

 28,6 400 التجفيف 

 17,9 250 التعبئل 

 14,3 200 النقل 

 39,3 550 مركلل وتقأير وطح  

 100 1400 الاجمصلى

 .2021للموسم الاعاةى لعص     ةينم ال عاسل  استمصع  استبيصن حسب  وجمع  م   المص ع:          

 

 بعض منتجات الكينوا.وبيع  المؤشرات الاقتصادية لتصنيع    ناريوهاتسي وامسا

هنصل ث ث سينصعيوهصا لطرث كيع منتجصا الكينوا  سواء م  المصنع النى المسنتفلي النفنصئي  او  ان إلى (7) تأير هتصئج ج ول      

تنم كعض منتجصا الكينوا المصنعل  والتني ادتيصع  وتم  م  المصنع الى تصجر التجائل  او في حصلل البيع م  المصنع الى تصجر الجملل  

مأروع  سالاعاةل الذلايل لتطوير هظم سلل القيمل المضصفل للكينوا كصلوا ى الج ين   دن ل ةنص  ك وح   التصنيع  تجميع كيصهتفص م  د ل

مننتج س تصننيع  لان  من لني لاهتصج أدرى وذعنصلار  لكنس  دلط  لاينوا  للف ان  لايلوا    800م   تصنيع  الوتم القيصس ةلى اسصس     2021

لكن  % 12%  12%   8 نحنووتمثل هس  دلط الكينوا لفم ك      هريسل كصلكينواومنتج  كصلكينوا     لاولاياومنتج  ةرايأى كصلكينوا   مَشَّ  

  للبرطمنصن جنينم13.15تكلفنل البرطمنصن  كرطمصن م  المش العرايأى كنصلكينوا 2300تكفى لتصنيع  النس ةلى الترتي . وهذه منفم  

 2008ع جنينم  وايضنص تصنني25.3 يقن ع كنحنوالكيلنو جنرا   تصننيعوتكلفنل   كنصلكينوا  الكنولاياجنرا  من   لايلو    1000وأيضص تصنيع

 كينمص ق عا اجمصلى التكصليف الاهتصجيم كنحنو م  المصنع.جنيم  16ق عا تكلفل تصنيع البرطمصن كحوالي  و  كرطمصن هريسل كصلكينوا

جنيم لتصنيع طن  هريسنل  32128وط  لاولايا كصلكينوا    لتصنيع جنيم 25300والعرايأى  تصنيع  مَشَّ ط  تصنيع جنيم ل  30245

 .كصلكينوا  
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 السيناريو الاول: في حالة بيع منتجات الكينوا من المصنع الى تاار الجملة.

شَّ لان  منتجنصا الكيننوا س  النى كعنض المؤشنراا الاقتصنص يل للسنينصعيو الأول  فني حصلنل كينع 7حي  تأير هتصئج الج ول عقم س    منَ

ه من  الوح   الواح  سيبيع المصنعالعرايأى كصلكينوا  ولاولايا كصلكينوا  وهريسل كصلكينوا   مبصشر  م  المصنع الى المستفلي النفصئي   

برطمنصن ل جنينم19  و كحنوالي جنينم للكيلنو جنرا   52والكنولايا كنصلكينوا كحنوالي جنينم للبرطمنصن    15.75كحوالي    العرايأىمَشَّ  ال

و   52000و   36223نوا والفريسنل كنصلكينوا كنحنو ي  حي  كلغ اجمصلى إيرا اا ط  المش كنصلكينوا  والكنولايا كنصلكالفريسم كصلكينوا

 جنيم أيضص لك  منفم ةلى التوالي.  7028و    26700  و  5980كصصفى ةصئ  ق ع كنحو     وجنيم لك  منفم ةلى التوالي  39156

  الى ان اعكحيل الجنيم المسنتثمر لتصننيع الكنولايا تنصتى فني المرتبنل الأولنى حين  قن عا كنحنو 7ج الج ول عقم سوتأير أيضص هتصئ  

جنيم ةصئ  ةلى لال جنيم مستثمر كينمص حقق المش العرايأى كصلكينوا  وهريسنل الكيننوا ةصئن  ةلنى الجنينم المسنتثمر قن ع كنحنو   1.06

%  يلينم فني 51وحقق مننتح لانولايا كنصلكينوا اةلنى حنصفا للمننتج كنسنبم قن عا كنحنو   جنيم لكل منفمص ةلى التوالي   20,0  و   22,0

شَّ %  كينمنص قن عا هسنبم حنصفا المننتج لل17المرتبم الثصهيل منتج الفريسل كصلكينوا حي  ق عا هسبم حصفا المنتج كحوالى  العرايأنى  منَ

 .  تصجر الجمللى  %. هذا في حصلل كيع هذه المنتجصا م  المصنع ال16 ,5كصلكينوا كنحو  

 

 السيناريو الثانى : في حالة بيع منتجات الكينوا من المصنع الى تاار التجزئة.

جنينم 17.5سعر كيع الوح   الواحن  كحنوالي  لفذا السينصعيو  ان  الى كعض المؤشراا الاقتصص يل  7حي  تأير هتصئج الج ول عقم س   

شَّ مصن هذا لك  منفم ةلى التوالي  حي  كلغ اجمصلى إيرا اا طن  الجنيم للبرط 22,5جنيم للكيلو جرا      63للبرطمصن  و كنصلكينوا   منَ

كصنصفى ةصئن   ايضص جنيم لك  منفم ةلى التوالي.  45180و جنيم   63000جنيم  و  40250والكولايا كصلكنوا والفريسل كصلكينوا كنحو  

 والي.جنيم لك  منفم ةلى الت 13052وجنيم     37700جنيم  و   10005ق ع كنحو  

  ان اعكحيل الجنيم المستثمر لتصنيع الكولايا تصتى في المرتبل الأولى حي  قن عا كنحنو 7هتصئج الج ول عقم سم     أيضص    لامص يتضح   

 العرايأى كصلكينوا  وهريسل الكيننوا ةصئن  ةلنى الجنينم المسنتثمر قن ع كنحنو   مَشَّ كينمص حقق ال   جنيم ةصئ  ةلى لال جنيم مستثمر1.49

لكل منفمص ةلى التوالي  أيضص حقق منتج الكولايا كنصلكينوا اةلنى هنصمش اجمنصلى للطن  تصننيع حين  قن ع كنحنو   جنيم  0,41     330,

 جنيم     14871جنيم للط   ويليم في المرتبل الثصهيل منتج الكولايا كصلكينوا حي  حقق هصمش اجمصلى ق ع كنحو    39674
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 2021عض منتجات الكينوا بنسب الخلط لكل طن لموسم التصنيع الزراعي لعام ( مؤشرات الكفاءة الانتاجية لتصنيع ب7جدول رقم )
 المؤشرات 

 الوحدة 
من  السيناريو الأول في حالة البيع 

 مباشرة  للمستهلك النهائيالمصنع 
السيناريو الثانى في حالة البيع لتاجر  

 التجزئة 
السيناريو الثالث في حالة البيع لتاجر  

 مَش   المنتجات  الجملة
ايشى  عر 

 بالكينوا

كوينز  
 بالكينوا

هريسة 
 بالكينوا 

 مَش  
عرايشى 

 بالكينوا 

كوينز  
 بالكينوا

هريسة  
 بالكينوا

 مَش  
عرايشى  

 بالكينوا

هريسة   كوينز بالكينوا 
 %12 %12 %9 %12 %12 %9 %12 %12 8,5% % هسبل دلط الكينوا لكل ط  تصنيع  بالكينوا

 كرطمصن كصلكيلو جرا  كرطمصن كرطمصن كصلكيلو جرا  كرطمصن كرطمصن را كصلكيلو ج كرطمصن العبواا الوح   المنتجل

 2008 1000 2300 2008 1000 2300 2008 1000 2300 كصلعبوه  ة   الوح اا لكل ط  تصنيع

 16 25.3 13,15 16 25,3 13,15 16 25.3 13,15 كصلجنيم تكلفل الوح   تصنيع سكصلجنيم  

 19,5 52 15,75 22,5 63 17,5 25 80 20 كصلجنيم متوسط سعر كيع الوح   سكصلجنيم 

 30309,2 23326 28250 30309.2 23326 28250 30309.2 23326 28250 كصلجنيم التكصليف المتغير  للط 

 2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 كصلجنيم التكصليف الثصكتل للط  

 32128 25300 30245 32128 25300 30245 32128 25300 30245 كصلجنيم اجمصلى التكصليف الإهتصجيل للط 

 39156 52000 36225 45180 63000 40250 50200 80000 46000 كصلجنيم اجمصلى الإيرا اا سط  تصنيع  

 7028 26700 5980 13052 37700 10005 18072 54700 15755 كصلجنيم لاصفى العصئ  للط  

 0,22 1,06 0,20 0,41 1,49 0,33 0,56 2,16 0,52 كصلجنيم اعكحيل الجنيل المستثمر 

 1,22 2,06 1,20 1,41 2,49 1,33 1,56 3,16 1,52 % هسبل الايرا  الكلى الى التكصليف الكليل

 1,29 2.23 1,28 1,49 2,70 1,42 1,66 3,43 1,63 % هسبل الايرا  الكلى الى التكصليف المتغير  

 8847 28674 7975 14871 39674 12000 19891 56674 17750 كصلجنيم الفصمش الاجمصلى للط  

 17,95 51,35 16,51 28.89 59,84 24,86 36 68,38 34,25 % حصفا المنتج %

 0,82 0,49 0,83 0,71 0,40 0,75143 0,64 0,31625 0,6575  هقطل التعص ل الكميل للط  

 .2021 )الزراعة الذكية لتطوير نظم سلة القيمة المضافة للكينوا بالوادى الجديد( عام  المصدر: حسبت وجمعت من استمارة استبيان تصنيع منتجات الكينوا بمشروع
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هصمش اجمصلى قن ع كنحنو   7كصلسينصعيو الثصهى لامص هو موضح كصلج ول عقم س  منتج المش العرايأى كصلكينوا    كينمص حقق

%  يليم فني المرتبنم الثصهينل مننتج 59حو جنيم   وحقق منتح لاولايا كصلكينوا اةلى حصفا للمنتج كنسبم ق عا كن  12000

%  كينمص ق عا هسبم حصفا المنتج للمَشَّ العرايأنى كنصلكينوا 28الفريسل كصلكينوا حي  ق عا هسبم حصفا المنتج كحوالى  

 %  وهذا في حصلل كيع هذه المنتجصا م  الى تصجر التجائل .24كنحو  

 
 

 المصنع الى المستهلك النهائي مباشرة.السيناريو الثالث: في حالة بيع منتجات الكينوا من  

  الى كعض المؤشراا الاقتصص يل في هذا السينصعيوا ان  سنعر كينع الوحن   الواحن  7حي  تأير هتصئج الج ول عقم س   

جنيم للبرطمصن هذا لك  منفم ةلى التوالي  حين  كلنغ اجمنصلى 25جنيم للكيلو جرا       80جنيم للبرطمصن    20كحوالي  

جنينم  50200جنينم  و 80000جنيم  و  46000المش كصلكينوا  والكولايا كصلكنوا والفريسل كصلكينوا كنحو    إيرا اا ط 

جنيم أيضص لكن  مننفم ةلنى  18072جنيم  و  54700جنيم  و    15755لك  منفم ةلى التوالي. كصصفى ةصئ  ق ع كنحو  

 التوالي.

المستثمر لتصنيع الكنولايا تنصتى فني المرتبنل الأولنى حين     الى ان اعكحيل الجنيم7وتأير أيضص هتصئج الج ول عقم س  

شَّ العرايأنى كنصلكينوا  وهريسنل الكيننوا ةصئن  ةلنى   2,1ق عا كنحو   جنيم ةصئ  ةلى لال جنيم مستثمر كينمنص حقنق المنَ

  ان 7جنيم لكل منفمص ةلى التوالي  أيضص     لامص يتضح من  الجن ول عقنم س 56,0  و 25,0الجنيم المستثمر ق ع كنحو 

جنيم للط   ثم يليم في المرتبل   56674منتج الكولايا كصلكينوا حقق اةلى هصمش اجمصلى لط  التصنيع والذى ق ع كنحو  

شَّ العرايأنى  19891الثصهيل منتج الكولايا كصلكينوا حي  حقق هصمش اجمنصلى قن ع كنحنو  جنينم  كينمنص حقنق  مننتج المنَ

  وحقق منتح لانولايا كنصلكينوا اةلنى حنصفا للمننتج كنسنبم قن عا كنحنو جنيم    17750كصلكينوا هصمش اجمصلى ق ع كنحو  

%  كينمنص يمثنل حنصفا 36%  يليم في المرتبم الثصهيل منتج الفريسل كصلكينوا حي  ق عا هسبم حصفا المننتج كحنوالى  68

النى المسنتفلي  %. هنذا فني حصلنل كينع هنذه المنتجنصا من  المصننع34المنتج للمَشَّ العرايأى كصلكينوا هسبم تق ع كنحو 

 النفصئي . 

 

 مسالك التسويقية لمحصول الكينوا  مؤشرات الكفاءة التسويقية للسلسلة القيمة و

يعتبر المسلي التسويقي هو المسصع الذ  يسلكم المحصنول من  المننتج إلنى المسنتفلي  ويختلنف المسنلي التسنويقي     

تصنل إلنى المسنتفلي النفنصئي فني الأنكل والمكنصن كصدتصلف طبيعل السلعل والعملينصا التني تجنر  ةليفنص وذلني حتنى  

يتصنف المسنلي  . ة   مسنصلي تسنويقيل وفقنص للأنكل النذى ينتم كنم ةملينل التسنويق الكينواالمنصسبي . ويسلي محصول 

  للمخبنوزاا   قيقلانحبو   او ينتم تسنويقل  محصول  لاوهم يسوث ةلى اهم  البح  كصلتنوع سواء    محلالتسويقى للكينوا  

 .منتجصا مصنعل م  الكينوالااويتم تسويقل  

الكيننوا. ومن  الأنكل محصنول نظم س سنل القيمنل لالتسويقى لندريطل المسلي     1سعقم    التخطيطى  أكلالويوضح     

 المسصلي التسويقيل للكينوا ث ثل اتجصهصا  مسلي الحبو   مسلي ال قيق  مسلي التصنيع. حظ اني 

فى حصلل كيع المحصول فى لاوع  حبنو  فنصن المنااعع يقنو  كنصجراء العملينصا التسنويقيل ةلنى المحصنول سنواء    

تتسنم   جناء وكينع البنصقى لتنصجر الجملنل  حين   التعبئل ثم يقو  كتخنايتقأير  طح    التحميص   تجفيف   مركلل وهقل

لا  لاتقنصوىحتفنصظ كجناء لنفسنم الامنع  لتجنصعلالكينوا كمسلي تسويقى دصص حي  يقو  المنااعع كجمنع الكيننوا وكيعنم 

تسنليم البنصقى يتم و  1لامص هو موضح كصلأكل عقم سلايلو حبو     5لا يتع ى  او استف لام الخصص    لايلوا حبو   2يتع ى  

الغركلنل والتحمنيص والتقأنير والطحن  لتصجر الجملل فى الحقل والذى يقو  كصجراء كعض العمليصا التسويقيل ةليم مثل 

   .ثم البيع للمصصهع او تجصع التجائلوالتعبئل  
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 .المسلك التسويقى الاول للكينوا ) مسلك الحبوب(

م  المننتج النى تنصجر الجملنل كعن  ةملينل الغركلنل تنتقل حبو  الكينوا    ان1يتبي  م  الأكل التوضيحى عقم سحي      

فنص لاحبنو  للمسنتفلي النفنصئى  ون م  تصجر الجملل الى تنصجر حبنو  التجائنل  النى كيع  مسلكفص  سريصنوم  ثم تكمل  

 القيص  كصى ةمليصا تسويقيل ادرى لاصلتقأير والتحميص وفصل القأر  ة  الحبو .

دن ل  مسنلي الحبنو  لمحصنول الكيننوافنى    الذى يوضنح سلسنلل القيمنل المضنصفل  8يتضح م  الج ول عقم سلامص     

النف جنينم للفن ان  من    20ا كسنعر  يل يبيع الكينوان المنتج ك ون اى ةمليصا تسويق   2020/2021س    الموسم الاعاةى

تنصجر حبنو   ويأنترى%, 1وهنى تمثنل   الغركلنلجنينم قيمنل    450بيع المحصول كع  مركلتم مضصفل اليم  ان يالممك   

%  13.3تمثنل هحنو  ةن  المننتج و جنينم 5900ايص   قيمل المضصفل تقن ع كنحنو الف ك 26350كصجمصلى  الكينوا جملل  

%  ويأنترى 19جنينل ةن  تنصجر الجملنل وتمثنل هحنو  8650جائل كايص   قيمنل مضنصفل تقن ع كنحنو  ويأترى تصجر الت

جنينم من  تنصجر التجائنل وتمثنل هحنو   9200الف جنيم كايص   تق ع كنحو    44المستفلي النفصئى حبو  الكينوا كصجمصلى  

 % قيمل مضصفل .20

سلي مقترح م  وجفل هظر البح  محل ال عاسنل    هو مسصع م1ملحوظل المسصع التص يرى كصلأكل التخطيطى  عقم س

 حي  اهم لا يوج  تص ير للكينوا حتى الان م  قبل المأروع محل ال عاسل.

 2021ولال عام  لمسلك الحبوب لمحصول الكينواالمضافة سلسلة القيمة ( 8ادول رقم  )    

 % القيمل المضصفل  كصلجنيم التكلفل العمليصا 

 45,25 20000 20000 السعر الماعةى 

 1,02 450 20450 مركلل

 13,35 5900 26350 كيع حبو  جملل 

 19,57 8650 35000 كيع حبو  تجائل 

 20,81 9200 44200 كيع حبو  مستفلي هفصئي 

 100 44200 - الاجمصلى  

   .المص ع: حسب  وجمع  م  استمصع  استبيصن العينم 
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 )خريطة سلسلة القيمة لمحصول الكينوا( نوا( المسلك التسويقى لمحصول الكي1رقم )  تخطيطى شكل
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 2021.مصر  -المصدر: مشروع الزراعة الذكية لتطوير نظم سلسلة القيمة المضافة للكينوا الوادى الجديد 
 

 

 دقيق جملة  حبوب تجزئة 

 دقيق تجزئة 
 

هريسل  

 كصلكينوا 

 % لاينوا  12

 كرواسون 
 % كينوا15

كوينز  
 بالكينوا

 % كينوا12

 مش بالكينوا
 كينوا% 8.5

 الكينوا 

 جمع  استخدام منزلى  تقاوى 

 غربلة ونقل

تحميص وتقشير 

 وطحن 

 حبوب جملة 

حبوب مستهلك  

 نهائى 
 دقيق مستهلك

 نهائى 

 تصنيع 
 

 تص ير 
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 الكفاءة التسويقية لمحصول الكينوا )حبوب( 

لي  والفوامش التسويقيل  والكفصء  التسويقيل لمحصول الكينوا حبو   كمحصفظل حي  يتم  عاسل هصي  المنتج م  سعر المستف 

 الوا ى الج ي  

  هصي  منتجى الكينوا ومنم يتضنح ان المنااعع  يحصنل 9يتبي  م  الج ول عقم س :نصيب المنتج من سعر المستهلك للكينوا حبوب

% ةلنى 79%  87%  93النسن  متفصوتنم فيمنص كينفنص كنحنو   ةلى اةلى هصي  م  سعر تصجر الجملل  وسعر تصجر التجائل  ولاصهن 

   .الترتي 

( قيمة نصيب المنتجين ونسبتها المئوية  خلال المسالك التسويقية المختلفة لمحصول الكينوا )حبوب(   9جدول رقم )
 ( 2020/2021)بمشروع الدراسة خلال الموسم 

 نصيب المنتجين  بالجنيه   البيع متوسط سعر بالجنيه   متوسط السعر المزرعى  المسلك التسويقى 
%  21500 20000 مزرعى  93,02 

%  30000 26350 تاجر جملة  87,83 
%  44200 35000 تاجر التجزئة  79,19 

 .  8الج ول عقم سحسب  وجمع  م  المص ع: 

 

 : الهوامش التسويقية لمحصول الكينوا
ةنص   للفن انلقل والنسبيل وفقص للمسصلي التسنويقيل لمحصنول الكيننوا   الذى يوضح الفوامش التسويقل المط10يتبي  م  الج ول عقم س   

%  9,6  تقن ع كنحنو  جنينم كنسنبل  1500حين  كلنغ هحنو  الفصمش التسويقى المطلق للمنااعع   ومنم يتضح اهخفصض      2020/2021س

  فني الفنوامش التسنويقيل المطلقنل   ويليم ةلى الترتين% 5,7 وفقص لقصهون التعليل السعريل كنحو  المااععوق ع مع ل الاهخفصض ل ى 

 ةلنى تجنصع التجائنل يسنتحوذ %  لكن  مننفم ةلنى الترتين   ومصلبنص منص 3,26% 13 ,9  كنحنوالجملنل وتنصجر التجائنللا  م  تصجر  

 سنعر كينع عفنع كصلبيع المبصشر للمسنتفلكي   وفنى لاثينر من  الاحينصن ينتم م  د لم والذ  يقومون    لمحصول الكينوا النصي  الالابر  

الكينوا ةلى اةتبصع اهم محصول واة  والمعروض كصلنسبل ل سواث المحليل مح و   ممص يؤ ى الى عفع الفوامش التسنويقيل فيمنص كني  

 سعر المنتج وسعر المستفلي النفصئى.

 
( يوضح الهوامش التسويقة المطلقة والنسبية وفقا للمسالك التسويقية لمحصول الكينوا  10جدول رقم )

 (2020/2021)لعام م الزراعى للموسبالطن 

 التعلية السعرية  بى ى النسالهامش التسويق الهامش التسويقى المطلق  المسلك التسويقى 
 7,50 6.98 1500 مزرعى 

 13,85 12.17 3650 تاجر جملة 
 26,29 20.81 9200 تاجر التجزئة 

 . 2021عام وسم الزراعى المصدر بيانات اولية لدراسة ميدانية تم اجراءها بمنطقة عينة الدراسة للم

 
 الكفاءة التسويقية لمحصول الكينوا:

يمك  تعريف الكفصء  التسويقيل كتعظيم النسبل كي  المخرجصا والمن د ا حين  تنأير  المخرجصا إلي  دل التسنويق الننصتج ةن       

فنل ال ادلنل فني العملينصا التسنويقيل.وهنصل عضصء المستفلي ة  النسلع والخن مصا  لامنص تنأيرالم د ا إلي تكنصليف العنصلانر المختل

ةن  النننسبل كنني  المن د ا والمخرجنصا للخن مصا التسنويقيل المختلفنل  تعبنر ة   طرث لقيصس الكفصء  التسويقيل وإن لاصه  جميعفنص 

 وللسع المختلفل  وق  تنم إسنتخ ا  المعص لنل التصليل لقيصس الكفصء  التسويقيل
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 الكفاءة التسويقية =

 
هحنو   للمنااعع  فقن  كلغن  الكفنصء  التسنويقيلحبنو     تق ير الكفصء  التسويقيل لمحصنول الكيننوا  11يوضح الج ول عقم س   

  وتنصجر التجائنل والنذى كلنغ  لان  تصجر الجملنل  % ممص ي ل ةلى اعتفصع الكفصء  التسويقيل لفذا المسلي  ويليم لا  م 79.5

 %, ةلى الترتي .38.7%  61.4منفم كنحو 

 2021المحتلفة خلال عام  للمسلك التسويقي لحبوب الكينوا( الكفاءة التسويقية 11دول رقم )ج
   الكفاءة التسويقية المسلك التسويقى 

 79,49 مزرعى 
 61,42 تاجر جملة 

 38.72 تاجر التجزئة 
 2021المصدر بيانات اولية لدراسة ميدانية تم اجراءها بمنطقة عينة الدراسة للموسم الزراعى 

 .المسلك التسويقى الثانى للكينوا ) مسلك الدقيق (

تنتقل م  المنتج النى تنصجر الجملنل كعن  ةملينل الغركلنل حبو  الكينوا  اهتصج ف ان  ان  1يتبي  م  الأكل التوضيحى عقم س   

ل  ثنم النى كيعنم م  تصجر جملل  قيق الكينوا الى تصجر  قيق التجائنمسلكفص تكمل ووم  ثم امص تتجم هحو التحميص والتقأير 

 للمستفلي النفصئى  او تسلي مسصعهص م  التحميص والطح  الى مصصهع المخبوزاا وتصنيع منتجصا الكينوا.

 الكيننوا دن ل الموسنم الاعاةنى   قينق  النذى يوضنح سلسنلل القيمنل المضنصفل فنى مسنلي 12يتضح من  الجن ول عقنم س   

النف جنينم للفن ان  من  الممكن  كينع المحصنول كعن  مركلتنم   20كسعر  الكينوا  اهتصج ف ان  ان المنتج يبيع      2020/2021س

جنيم كقيمل  400,21ويتم تحميص وتقأير الكينوا وطحنفص كصجمصلى %,   8,0ل وهى تمثل لجنيم قيمل الغرك  450مضصفل اليم  

 .جنيم وق  يبيع فى لاوع   قيق جملل محلى او تص ير 950مضصفل تق ع كحوالى 
 2021للموسم الزراعى لعام  القيمة لمسلك الدقيق لمحصول الكينواسلسلة ( 12جدول رقم  )

 % القيمة المضافة  بالجنيه  التكلفة العمليات 
 35,7 20000 20000 جمع  
 0,8 450 20450 غربلة 

 1,7 950 21400 تحميص وتقشير وطحين 
 28,6 16000 37400 دقيق جملة 
 12,7 7100 44500 دقيق تجزئة 

 20,5 11500 56000 دقيق مستهلك نهائي  
 100 56000 _ الجملة

 . المصدر: حسبت وجمعت من استمارة استبيان العينه     
النف كاينص    37 ,400فى حصلل كيع  قيق الكينوا محليص يقو  تصجر  قيق الكينوا للبينع كصجمنصلى   اهم 12لامص يتضح م  الج ول عقم س    

الاا  7%  ويأترى تصجر التجائل كايص   قيمل مضصفل تقن ع كنحنو 28ج و تمثل هحو  الف جنيم ة  المنت  16قيمل المضصفل تق ع كنحو  

النف  11النف جنينم كاينص   تقن ع كنحنو  56%  ويأترى المستفلي النفصئى  قيق الكينوا كصجمصلى 12جنيل ة  تصجر الجملل وتمثل هحو

  100 - 

 الفروق التسويقية المطلقة الكلية 

 الفروق التسويقية المطلقة الكلية + التكاليف الانتاجية  

×100  
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صلى اهتنصج فن ان الكيننوا لان قيق  ون اسنتخ امل فنى % قيمل مضصفل. هذا منع افتنراض كينع اجمن20جنيم م  تصجر التجائل وتمثل هحو  

 الف جنيم مصرى. 40التصنيع امص فى حصلل كيع  قيق الكينوا للتص ير سيتم البيع كمص يعص ل  

 الكفاءة التسويقية لدقيق الكينوا

ا حبنو   كمحصفظنل حي  يتم  عاسل هصي  المنتج م  سعر المسنتفلي  والفنوامش التسنويقيل  والكفنصء  التسنويقيل لمحصنول الكيننو

 الوا ى الج ي 

 نصيب المنتج من سعر المستهلك للكينوا دقيق  

  ان المااعع  يحصل ةلى اةلى هصي  م  سعر تصجر الجملنل  وسنعر تنصجر التجائنل  ولاصهن  النسن  13يتبي  م  الج ول عقم س 

 % ةلى الترتي   79%   89%   93متفصوتم فيمص كينفص كنحو  

لمنتجين ونسبتها المئوية خلال المسالك التسويقية المختلفة لدقيق الكينوا بمشروع  ( قيمة نصيب ا13جدول رقم )

 (2020/2021)لعام الموسم الزراعى الدراسة خلال 

 نصيب المنتجين  متوسط سعر البيع    بالجنيه  متوسط السعر المزرعى المسلك التسويقى 
 % 93,02 21500 20000 مزرعى 

 % 89,88 40500 36400 تاجر جملة 
 % 79,46 56000 44500 جر التجزئة تا

 ( . 12حسبت وجمعت من الجدول رقم )
 

 الكينوا :   لدقيقالهوامش التسويقية 

 800لاهتنصج الكيننوا لن قيق   الذى يوضح الفوامش التسويقل المطلقل والنسبيل وفقص للمسنصلي التسنويقيل   14يتبي  م  الج ول عقم س      

ومننم يتضنح اهخفنصض الفنصمش التسنويقى المطلنق للمنااعع     ال عاسنل  مجتمعى مستوى  ةل    2020/2021سةص     لايلو للف ان د ل

 5,7%  وق ع مع ل الاهخفصض ل ى المااعع وفقص لقصهون التعلينل السنعريل كنحنو 6,98  م تق ع كنحو  كنسب     جنيم  1500حي  كلغ هحو  

جنينم  وكفنصمش تسنويقى كنسنبى قن ع 4100قن عا كنحنو تصجر الجملنل والتني %  ويليم ةلى الترتي  في الفوامش التسويقيل المطلقل 

كينمنص قن ع الفنصمش التسنويقى المطلنق لتنصجر التجائنل كحنوالي    %11%  وق عا التعليل السعريل كنسبم تمثنل هحنو  ,1210كحوالى   

منص ينتحكم تجنصع ومصلبنص  %25%  وق عا التعليل السعريل كنسبم تمثل هحنو 20جنيم  كينمص ق عا هسبل الفصمش التسويقى كنحو 4100

التجائننل فنني النصنني  الالابننر والننذي  يعتبننرون مرحلننل منن  مراحننل المسننلي التسننويقى  والننذي  يقومننون منن  د لننم كننصلبيع المبصشننر 

المعروض كصلنسبل ل سواث المحلينل محن و    قيق الكينوا ةلى اةتبصع ان للمستفلكي   وفى لاثير م  الاحيصن يتم المغصلاه في سعر كيع 

 لى عفع الفوامش التسويقيل فيمص كي  سعر المنتج وسعر المستفلي النفصئى.ممص يؤ ى ا
للموسم   ولال للفدا الكينوا  لدقيق( يوضح الهوامش التسويقة المطلقة والنسبية وفقا للمسالك التسويقي  14ادول رقم )

 ( 2020/2021الزراعى لعام )

 التعليل السعريل  النسبل الفصمش التسويقى  الفصمش التسويقى المطلق  المسلي التسويقى 

 7,50 6,98 1500 ماعةى 

 11,26 10,12 4100 تصجر جملل 

 25,84 20,54 11500 تصجر التجائل 

 2021المص ع كيصهصا اوليل ل عاسل مي اهيل تم اجراءهص كمنطقل ةينل ال عاسل للموسم الاعاةى 

 
 الكينوا: لدقيقالكفاءة التسويقية 

% ممنص ين ل ةلنى اعتفنصع الكفنصء   79نحنو كللمنااعع  والتنى كلغن الكينوا  ل قيقلكفصء  التسويقيل   تق ير ا15يوضح الج ول عقم س   

 %, ةلى الترتي .33%   58ك  منفم كنحو    والتي كلغ  لالتسويقيل لفذا المسلي  ويليم لا  م  تصجر الجملل  وتصجر التجائل  

 

 



 

 أحمد محمد حنفي                         329- 310        2022 العدد الأول، 32، مجلد المجلة المصرية للاقتصاد الزراعي

10.21608/meae.2022.233921 

- 326 - 

 

 

 

 

 

 

للموسم الزراعى ولال عام  لكينوا المحتلفة  ا لدقيق( الكفاءة التسويقية للمسلك التسويقي 15ادول رقم )

(2020/2021 ) 

 الكفاءة التسويقية  المسلك التسويقى 
 79.49% مزرعى 

 58.64% تاجر جملة 
 33.57% تاجر التجزئة 

 2021المصدر بيانات اولية لدراسة ميدانية تم اجراءها بمنطقة عينة الدراسة للموسم الزراعى  
 :ا )مسلك التصنيع(المسلك التسويقى الثالث للكينو

  ان اهتصج ف ان الكينوا حبو  تنتقل م  المنتج الى تصجر الجملل كع  ةمليل الغركلل ومن  ثنم امنص 1يتبي  م  الأكل التوضيحى عقم س    

منع  حي  يتم دلط  قينق الكيننواالى المخصكا    م  د ل تصجر الجملل  التصنيع فى  تتجم هحو التحميص والتقأير والطح  وق  تتجم الى  

 ةرايأى كصلكينوا  ولاوينا كصلكينوا  وهريسل كصلكينوا فق  اسنتخ   المخبنا من   قينق الكيننوا لصننصةتفص كنسن   ةنصلار تصنيع لا  م 

وكع هص ق  تسلي السلعفص مسلفص امص لتصجر الجملنل  ةلى الترتي    م  لك  منف%   12% 12%   8سكنس  دلط تق ع كنحو    تق ع كحوالي  

 و المستفلي النفصئي مبصشر .او تصجر التجائل  ا

تصننيع    الذى يوضح سلسنلل القيمنل المضنصفل فنى مسنلي16حي  يتضح م  الج ول عقم س  :العرايشى بالكينواالمِشُّ مسلك منتج   -أ

كرطمصن لكل ط  منش ةرايأنى  2300 حوالى ينتج ق سالمصنع  ان    2020/2021س التصنيعى قيق الكينوا د ل الموسم    منتجصا  

 %65 يحقنق قيمنل مضنصفل كنسنبم تقن ع كحنوالي الف جنيم  وهج  ان المصنع   46نوا تحقق اجمصلى إيرا اا لفذا المسلي كحوالي  كصلكي

قنق تنصجر التجائنل قيمنل يحكينمنص     م  اجمصلى الإينرا اا  %13  كينمص يحقق تصجر الجملل قيمل مضصفل كحوالي  يرا اا  الإم  اجمصلى  

 % م  اجمصلى الإيرا اا لفذا المسلي.  12مص يحقق البيع للمستفلي النفصئي قيمل مضصفل تق ع كنحو  % كين8.7مضصفل كنسبل تق ع كنحو

  الذى يوضح سلسلل القيمل المضصفل فى مسلي تصننيع منتجنصا 16حي  يتضح م  الج ول عقم س    :ز  بالكينواكيمسلك منتج الكو  -ب

كنصلكينوا  لانولايا لايلنو جنرا   1000يننتج حنوالى  قن   خبنا سالمصننع   ان الم    2020/2021س قيق الكيننوا دن ل الموسنم التصننيعى  

% من  31ان المصننع  يحقنق قيمنل مضنصفل كنسنبم تقن ع كحنوالي  ويتبني   الف جنينم     86كحوالي  تق ع  صجمصلى إيرا اا لفذا المسلي  ك

مص يحقق تصجر التجائل قيمنل مضنصفل % م  اجمصلى الإيرا اا  كين33  كينمص يحقق تصجر الجملل قيمل مضصفل كحوالي يرا اااجمصلى الإ

 % م  اجمصلى الإيرا اا لفذا المسلي.  21% كينمص يحقق البيع للمستفلي النفصئي قيمل مضصفل تق ع كنحو  13كنسبل تق ع كنحو

 2021لعام   الكينوادقيق ( سلسلة القيمة لمسلك بعض المنتجات المصنعة  ب16جدول رقم  )

 المسلك
مِشُّ 
 بالكينوا 
 بالجنيه 

قيمة  ال
 المضافة 
 بالجنيه 

 ز كيكو  %
 بالجنيه 

القيمة  
 المضافة 
 بالجنيه 

% 
هريسة 
 بالكينوا 
 بالجنيه 

القيمة  
 المضافة 
 بالجنيه 

% 

 64 32128 32128 31,6 25300 25300 65,7 30245 30245   مصنع
 14 7028 39156 33,3 26700 52000 13 5980 36225  جملة
 12 6024 45180 13,75 11000 63000 8,7 4025 40250   تجزئة

مستهلك 
 نهائي 

46000 5750 12,5 80000 17000 21,25 50200 5020 10 
 100 50200 - 100 80000 - 100 46000 - الاجمالى 

 .(7المصدر: حسبت وجمعت من الجدول رقم )
ى مسلي تصننيع منتجنصا    الذى يوضح سلسلل القيمل المضصفل ف16حي  يتضح م  الج ول عقم سمسلك منتج الهريسة  بالكينوا:    -ج

كرطمصن لكل طن  منش ةرايأنى كنصلكينوا     2008ق  ينتج حوالى         ان المصنع2020/2021 قيق الكينوا د ل الموسم التصنيعى س

% من  64النف جنينم  وهجن  ان المصننع  يحقنق قيمنل مضنصفل كنسنبم تقن ع كحنوالي   50تحقق اجمصلى إيرا اا لفذا المسلي كحنوالي  
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% م  اجمصلى الإيرا اا  كينمص يحقق تصجر التجائل قيمنل مضنصفل 14اا  كينمص يحقق تصجر الجملل قيمل مضصفل كحوالي اجمصلى الإيرا 

 % م  اجمصلى الإيرا اا لفذا المسلي.  10% كينمص يحقق البيع للمستفلي النفصئي قيمل مضصفل تق ع كنحو  12كنسبل تق ع كنحو

 ينوا:  لسلسة القيمة لمحصول الكالتحليل الرباعي 

  التحليل الركصةى لس سل القيمنل لمحصنول الكيننوا والنذى كوضنع كعنض التف ين اا التني تواجنم 17حي  يوضح الج ول عقم س      

تمثنل هقنصط التوسع في زعاةل الكينوا ولاذلي هقصط القو  واهم المأك ا التى توجل مااعةى الكينوا في محصفظل الوا ى الج ين  والتني 

ن تؤدذ في الاةتبصع دصلال وان هنصل ظروا منصديل منصسبل لنجصح زعاةل الكينوا أيضص تؤلان  النتنصئج السنصكقل الضعف  والتي يج  ا

محل البح  ةلى زيص   اعكصحيل الف ان لاعاةل الكينوا ولاذلي زيص   القيمل المضصفل من  تصننيع الكيننوا فضن  ةن  تنوافر المسنصحصا 

 كفص رص استثمصعيل واة   اذا مص تم الاهتمص   ال زمل للاعاةل  لال هذا يمك  تحويلل الى ف
 

 ( اهم نقاط التحليل الرباعى لنظم سلسلة القيمة  لمحصول الكينوا 17ادول رقم ) 

 ( 2020/2021للموسم الزراعى ) بمحافظة الوادى الجديد
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 .2021لعام سة للموسم الزراعى المصدر بيانات اولية لدراسة ميدانية تم اجراءها بمنطقة عينة الدرا

 

 وبناءا على ما سبق توصى الدراسة بالاتى :

التوسع فى زعاةل الكينوا فى محصفظل الوا ى الج ي   والاستفص   م  هظم س سل القيمل محنل البحن  التني تؤلان  تعظنيم العوائن    -1

 الإهتصجيل وزيص   اعكصحيل الجنيم المستثمر لمنتجصا محصول الكينوا  

 اث تص يريل لتسويق الكينوا  مع ضروع  توفير ال ةم الاز  لأراء الالاا ومع اا اهتصج وتصنيع الكينوا.  فتح أسو -2

 نقاط القوة:

 وا منصديل منصسبل لنجصح زعاةل المحصول  ظر

زيص   في اعكصحيل الف ان والعوائ  المحققل م   

 سلل القيمل مرتفعل. 

توافر المسصحصا الاعضل ال زمل للتوسع في  

 زعاةل الكينوا كمحصفظل الوا ى الج ي  
 

 

 

 نقاط الضعف:

 اعتفصع تكصليف الأسم   والتقصوى   -

 ض اعتفصع تكصليف استص ح الأع  -

 ة   توافر جمعيصا متخصصل لمنتجى الكينوا   -

 ة   توافر المعلومصا التسويقيل للكينوا   -

 ة   توافر التقصوى الجي     -

  ة   وجو  أسواث تص يريل -

 التهديدات:
عزوف المزارعين عن الزراعة نتيجة بعض  

 نقاط الضعف بالإضافة الى  
 عدم توافر الأسواق التجمعية للكينوا  -
تعتمد الزراعة على استخراج المياة الجوفيه   -

 تالى تتسم بالندرة  على أعماق كبيره بال
 

 الفرص:
 توليد قيم مضافة من التصنيع
 إمكانية فتح أسواق تصديرية 

إمكانيةةةةةة اسةةةةةتخدام التقنيةةةةةات الحديثةةةةةة فةةةةةي الةةةةةرى 
 صاد والتصنيعوالزراعة والح

 امكانيه انشاء جمعية لمنتجى الكينوا
 امكانيه انشاء مصنع لمنتجات الكينوا
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 م  الممك  اهأصء وح اا تصنيع ككل قريل منتجل للكينوا  وم  ثم يتم فتح قنواا تسويقيل محليل لبيع منتجصا الكينوا. -3

 للتوةيل كصلاهميل الاقتصص يل لمحصول الكينوا  تكثيف الحم ا الاعشص يل وال وعاا الت عيبيل للمااةي  -4

زعاةنل التوسنع فنى  وتتبنى فكر   ضروع  اهأصء جمعيل تعصوهيل تتبنى  مج المااعةي  فى ةمليصا تصنيع المخبوزاا م  الكينوا   -5

 .محصفظل الوا ى الج ي كالمستف فم ل ستاعاع  الكينوا كصمصلا  التوسعصا  

 

   والتوصيات: الملخص

ص في ضمصن تحقيق الأم  الغذائي  الواة    المحصلايل  م  اهم  ول الكينوا  محصيعتبر         ا هصم  تقو  ةليم ةن     حي   التي ستلع   وع 

اسنتف ا حين   ال ولنل فنى الاهتمنص  كنم والتوسنع فنى زعاةتنم.    لذا تسنعى  لمرتفع  لاقتصص ي  ذاا ةوائ   لابير م  الصنصةصا الغذائيل

 عاسنل  لاذلي   كعض المؤشراا الاقتصص يل والتسويقيلمحصول الكينوا م  د ل  عاسل  ل  ملتحليل سلسل القيةلى    إلى التعرا  البح 

 المسصلي التسويقيل لحبو  و قيق الكينوا  و عاسل سلسلل القيمل لاهتصج وتصنيع كعض المنتجصا م  الكينوا  وم  ثم التعرا ةلنى اهنم 

اهنم كمقصعهنل  التني تنم التولانل اليفنص  اهنم النتنصئجلج ي   ولاصهن  من   االمأصلال التي تواجم إهتصج وتسويق محصول الكينوا في الوا ى  

تولانل البحن  النى وق       2020/2021س  ىللموسم الاعاة  منسوكل لمثيلتفص لمحصول القمح  لمحصول الكينوا  الاقتصص يل  مؤشرااال

قمح فى كعنض المتغينراا حين  هجن  ان تبي  ان مؤشراا محصول الكينوا تفوث مثيلتفص لمحصول الكعض النتصئج م  اهم أهمفص: اهم  

%  كينمنص يفنوث لانصفى العصئن  الفن اهى لمحصنول الكيننوا 139هسبل الايرا  الكلى لف ان  الكينوا يفوث مثيلم في القمح كنسبل تق ع كنحو 

%  وتبني  205حنو  فوث اعكحيل الجنيم المستثمر فى الكينوا ة  مثيلم فى القمح كنسنبل تقن ع كنت%   و181ة  مثيلم في القمح كنسبل  

جنينم حنصفا المننتج   تخطنى  ايضنص%   53,3ط  للكيننوا تقنل ةن  مثيلتفنص فني القمنح كنسنبل    0,29ان هقطل التعص ل الكميل تتحقق ةن   

هنذا ينؤ ى النى وجين ه وهنو منص يأنير إلنى أعكحينل العصئن  للمحصنول %   75لمحصول الكينوا ة  مثيلل فى القمح كنسبم تق ع كنحو   

 .والاهتمص  كم لايص   وتعظيم  دول المااعةي   الكينوازعاةل  ضروع  التوسع في

لطنرث كينع منتجنصا وة  هص ث ثنم سنينصعيوهصا  كعض منتجصا الكينواوك عاسل المؤشراا الاقتصص يل لسينصعيوهصا لتصنيع وكيع      

حصلننل البيننع من  المصنننع الننى تننصجر  الكيننوا  سننواء منن  المصننع الننى المسننتفلي النفنصئي  او منن  المصنننع النى تننصجر التجائننل  او فني

لايلوا لاينوا كنس  دلط منفص مع ةنصلار تصنيع  لا  م  س منتج مش   800م     تصنيعص  هم ث ثل منتجصا تم القيصس ةلى اسصس  لاالجملل 

لكن  مننفم  %12%  12%   8ةرايأى كصلكينوا  ومنتج لاولايا كصلكينوا  ومنتج هريسل كصلكينوا    وتمثل هس  دلط الكينوا لفنم كنحنو 

جنينم للبرطمنصن  وأيضنص 13كرطمنصن من  المنش العرايأنى كنصلكينوا تكلفنل البرطمنصن    2300تكفى لتصنيع    النس ةلى الترتي . وهذه  

كرطمنصن هريسنل  2008جنينم  وايضنص تصننيع 25لايلو جرا  م  الكولايا كصلكينوا  وتكلفل تصنيع الكيلو جرا  يق ع كنحو    1000تصنيع

جنيم لطن  30245 جنيم م  المصنع.كينمص ق عا اجمصلى التكصليف الاهتصجيم كنحو  16لفل تصنيع البرطمصن كحوالي كصلكينوا  و ق عا تك

 مش العرايأى   

 جنيم لتصنيع ط  هريسل كصلكينوا .  32128جنيم للط  لاولايا كصلكينوا   و  25300تصنيع  و

ان اعكحيل الجنينم المسنتثمر لتصننيع     نوا م  المصنع الى تصجر الجمللفي حصلل كيع منتجصا الكيسالأول  السينصعيو    ويتبي  م  هتصئج     

العرايأى كنصلكينوا  وهريسنل المِشُّ جنيم ةصئ  ةلى لال جنيم مستثمر كينمص حقق 06,1الكولايا تصتى في المرتبل الأولى حي  ق عا كنحو 

ةلى التوالي  أيضص حقق منتج الكولايا كصلكينوا اةلى هصمش جنيم لكل منفمص    0,20 و  0,22الكينوا ةصئ  ةلى الجنيم المستثمر ق ع كنحو  

جنيم للط   ويليم في المرتبل الثصهيل منتج الكولايا كصلكينوا حي  حقق هصمش اجمنصلى قن ع   28674اجمصلى للط  تصنيع حي  ق ع كنحو  

ن اعكحيل الجنينم ا   المصنع الى تصجر التجائلفي حصلل كيع منتجصا الكينوا م  سالسينصعيو الثصهى    يتبي  م  هتصئج  لامص  جنيم  8847كنحو  

شُّ جنيم ةصئ  ةلى لال جنيم مستثمر كينمص حقق 1.49المستثمر لتصنيع الكولايا تصتى في المرتبل الأولى حي  ق عا كنحو   العرايأنى المنِ

 . 2020/2021سد ل ةص     تواليجنيم لكل منفمص ةلى ال 0.33  و0.41كصلكينوا  وهريسل الكينوا ةصئ  ةلى الجنيم المستثمر ق ع كنحو  

ان اعكحينل الجنينم   في حصلل كيع منتجصا الكينوا من  المصننع النى المسنتفلي النفنصئي مبصشنر  سالسينصعيو الثصل    هتصئج  لامص يتبي  م       

المنش العرايأنى جنيم ةصئ  ةلى لال جنيم مسنتثمر كينمنص حقنق  2,1المستثمر لتصنيع الكولايا تصتى في المرتبل الأولى حي  ق عا كنحو

 جنيم لكل منفمص ةلى التوالي   0 ,56و    52,0كصلكينوا  وهريسل الكينوا ةصئ  ةلى الجنيم المستثمر ق ع كنحو  

 

 شكر وتقدير:   

  والممنول يتق   البصح  كخصلص الأكر والتق ير لمأروع سالاعاةل الذلايل لتطوير هظم سلل القيمل المضنصفل للكيننوا كنصلوا ى الج ين   

ك كى والمرلاا ال ولى للاعاةل الملحيل ك كى  وذلي هظرا لان البح  مستخرج م  أهأنطل المأنروع  والمأنصعلاي    HSBC م  كني

 فيم.
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